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Abstract. The urgency of the study is determined by the dynamic development of advertising and 

marketing discourse, which has become the main testing ground for linguistic innovations and 

trends. The article aims to analyze and systematize key linguistic phenomena (in particular, 

hybridization, neologisms, and playful syntax) that ensure the effectiveness of modern advertising 

campaigns in the digital mass media space. It is determined that the main trends are the 

hybridization of codes, the use of medialects, the emotional colouring of vocabulary, and the 

intentional violation of language norms to attract the attention of the target audience. The results 

can be used to optimize advertising strategies and in media linguistics courses. 
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Постановка проблеми. В умовах 

глобальної інформатизації та надзвичайно 

високої конкуренції за увагу споживача, 

рекламний та маркетинговий простір 

трансформується з площини інформування 

до площини емоційного залучення та 

лінгвістичного експерименту. Сучасний мас-

медійний простір, особливо в цифровому 

сегменті (соціальні мережі, вірусний 

контент, подкасти), вимагає від 

комунікаторів не лише змістовної точності, а 

й радикальної креативності, здатності до 

миттєвої адаптації мовних засобів під 

конкретну цільову аудиторію. Традиційні 

норми сучасної літературної мови часто 

виявляються недостатніми для забезпечення 

необхідного рівня експресивності та 

ідентифікації з реципієнтом. Звідси виникає 

необхідність ідентифікувати та 

проаналізувати нові мовні тренди, які 

стрімко проникають у маркетинговий 

дискурс, визначаючи його функціональну 

ефективність. Невизначеність лінгвістичного 

статусу цих трендів (гібридизація, 

сленгізація, свідоме порушення норм) та 

їхній вплив на мовну культуру суспільства 

формує актуальну наукову проблему. 

Аналіз останніх досліджень і 

публікацій. Проблематика мови реклами 

традиційно перебуває у фокусі уваги 

лінгвістів, маркетологів та фахівців із 

комунікацій. Фундаментальні праці 

вітчизняних дослідників (О. Сєрдюкова, 

О. Пономарів) заклали основи аналізу 

нормативності рекламних текстів та їхнього 

маніпулятивного потенціалу. З появою 

цифрових медіа та феноменів інтернет-

комунікації (В. Єрофєєва, А. Пашко) акцент 

змістився на вивчення медіалектів, інтернет-

сленгу та впливу візуального контенту на 

лінгвістичні засоби. 

Останні публікації підтверджують, що 

сучасна реклама відходить від класичної 

моделі переконання (раціональної 

аргументації) до моделі емоційного 

резонансу та спільної ідентифікації. 

Лінгвістичні інструменти, які раніше 

вважалися позанормативними (суржик, 

жаргонізми), тепер свідомо 

використовуються для встановлення довіри. 

Проте, попри значну кількість праць, 

системний аналіз саме актуальних мовних 

трендів (наприклад, функціональність 

свідомої гібридизації мовних кодів у 

соціальних мережах, використання 

ненормативної лексики у вірусних цілях) та 

їхня класифікація в контексті українського 

мас-медійного простору залишається 

недостатньо висвітленою. Потребує 

детальнішого вивчення вплив лінгвістичної 

гри та когнітивного дисонансу, 

створюваного мовними засобами, на 

довгострокову ефективність маркетингових 

комунікацій. 

Мета статті – визначити систематизацію 

та лінгвістичний аналіз ключових мовних 

трендів, що використовуються в сучасній 

українській рекламі та маркетингу, а також 

оцінити їхні функціональні ролі у 

формуванні комунікативної ефективності в 

умовах мас-медійного простору. 

Завдання дослідження – виявити  основні 

мовні інновації (неологізми, оказіоналізми, 

запозичення), характерні для рекламного 

дискурсу останнього десятиліття; 

проаналізувати особливості використання 

гібридизації мовних кодів (суржик, 

змішування української та англійської 

лексики) як свідомого маркетингового 

інструменту; систематизувати прийоми 

мовної гри (каламбури, алюзії, навмисне 

порушення синтаксичних та орфографічних 

норм) у рекламних текстах; з‘ясувати вплив 
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емоційно-забарвленої та периферійної 

лексики на психологічне сприйняття 

рекламного повідомлення цільовою 

аудиторією; обґрунтувати практичну 

вагомість застосування виявлених мовних 

трендів у сучасних маркетингових 

стратегіях. 

Виклад основного матеріалу. Сучасний 

маркетинговий дискурс функціонує як 

полістилістичний гібрид, що постійно 

запозичує елементи з розмовно-побутового, 

публіцистичного та навіть сленгового 

мовлення задля досягнення максимальної 

експресії та релевантності. Така тенденція є 

відповіддю на «інформаційний шум», у 

якому традиційні, клішовані мовні звороти 

губляться, поступаючись місцем новим 

формам вираження, здатним привернути 

увагу адресата [1]. 

Активне використання неологізмів, 

оказіоналізмів та запозичень слугує засобом 

диференціації та сегментації цільової 

аудиторії, повністю розкриваючи завдання 

дослідження щодо виявлення мовних 

інновацій [2]. 

Активне залучення англіцизмів на кшталт 

must-have, вайб, челендж, аутфіт не просто 

відображає глобальні тренди, а слугує 

інструментом «глокалізації» – поєднання 

глобального з локальним. Ці лексеми 

виконують статусну функцію та функцію 

маркера приналежності до інноваційної чи 

молодіжної спільноти, орієнтуючись 

переважно на ІТ-аудиторію [4]. 

Паралельно спостерігається свідоме 

використання суржику або просторіччя, 

особливо в онлайн-рекламі. Цей прийом 

покликаний створити ефект «свого» або 

«антигламурного» бренду, що знижує 

формальність і підвищує довіру, 

відтворюючи природне спілкування цільової 

групи. 

Застосування суржику, особливо в 

онлайн-рекламі, покликане створити ефект 

«антигламурного» та чесного бренду. Ця 

стратегія використовує феномен «соціальної 

близькості»: неформальна мова 

сприймається як менш офіційна, а отже, 

більш щира, що підвищує довіру, 

відтворюючи природне спілкування цільової 

групи [3]. 

Створення рекламних текстів ґрунтується 

на навмисному порушенні мовних і 

стилістичних норм, що систематизує 

прийоми мовної гри [5]. 

Мовна гра, що ґрунтується на каламбурах, 

омонімії чи паронімії, викликає когнітивний 

дисонанс – несподіванку, завдяки якій 

рекламне повідомлення краще 

запам‘ятовується, забезпечуючи 

мнемонічний ефект [7]. 

Створення рекламних оказіоналізмів 

(наприклад, «смакуйлики», «кавоманія») 

забезпечує унікальність повідомлення. Вони 

легко адаптуються в цифрове середовище як 

хештеги, забезпечуючи вірусний потенціал і 

кращу індексацію. Частим явищем є 

порушення синтаксичних норм – 

фрагментарність, еліптичність, 

імперативність висловів, які створюють 

ефект динаміки та стимулюють споживача 

до негайної реакції (Бери. Тестуй. 

Зроблено.). Важливим компонентом 

креативності є гра слів, що ґрунтується на 

каламбурах, омонімії чи паронімії. Така 

мовна несподіванка викликає когнітивний 

дисонанс, завдяки якому рекламне 

повідомлення краще запам‘ятовується. 

Сучасний маркетинг орієнтується не лише 

на інформування, а й на створення 

емоційного впливу. Лексика рекламних 

текстів відзначається високим ступенем 

експресивності: використовуються слова з 

позитивним емоційним забарвленням, часто 

в поєднанні з підсилювальними 

прислівниками й прикметниками у вищому 

ступені (мегакрутий, просто космічно, вау-

ефект). Крім того, все частіше 

застосовується нарративна лексика, що 

сприяє побудові сторітелінгу й формує 
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відчуття особистої причетності споживача до 

історії бренду.  

Одним із домінантних трендів є свідома 

гібридизація мовних кодів, що є прямим 

виконанням завдання щодо аналізу 

змішування лексики [9]. Цей прийом 

спрямований на зниження комунікативної 

дистанції. 

Не менш значущим аспектом є адаптація 

маркетингового дискурсу до медіалектів 

окремих платформ. Ефективна реклама 

імітує мовні особливості середовища, у 

якому поширюється.  

Порушення орфографічних та 

пунктуаційних норм (використання малих 

літер у заголовках, надмірне використання 

емодзі) імітує мережевий (цифровий) 

медіалект (TikTok, Telegram), роблячи текст 

більш органічним для платформи [10]. 

Значну роль відіграє мем-лексика та 

жаргонізми, які забезпечують вірусність, 

проте несуть ризик швидкої втрати 

актуальності та нерозуміння старшою 

аудиторією. 

Сучасний маркетинг орієнтується на 

створення емоційного впливу, 

використовуючи емоційно-забарвлену 

лексику, що відповідає завданню щодо 

з‘ясування психологічного сприйняття [6]. 

Лексика відзначається високим ступенем 

експресивності та гіперболізації: 

використовуються слова з позитивним 

емоційним забарвленням, часто в поєднанні 

з підсилювальними прислівниками й 

прикметниками у вищому ступені 

(мегакрутий, просто космічно, вау-ефект). 

Це впливає на ірраціональну складову 

прийняття рішення [5]. 

Все частіше застосовується нарративна 

лексика (дієслова дії, емоційно насичені 

прикметники), що сприяє побудові 

сторітелінгу. Це формує відчуття особистої 

причетності споживача до історії бренду та 

його цінностей, посилюючи лояльність [8]. 

Отже, сучасний маркетинговий дискурс 

демонструє тенденцію до функціональної 

гібридизації, мовної гри, емоційної 

насиченості та адаптивності до нових 

комунікативних середовищ, що зумовлює 

його високий рівень динамізму й 

креативності. 

Виявлені тренди підкреслюють, що 

ключем до ефективності є лінгвістична 

гнучкість та здатність тексту мімікрувати під 

мову спілкування цільової аудиторії, 

використовуючи гібридність та мовну гру як 

місток до емоційного контакту, навіть ціною 

порушення академічних мовних норм. 

Висновок. Проведене дослідження 

дозволило визначити, що сучасні мовні 

тренди в українській рекламі та маркетингу 

характеризуються функціональною 

гібридизацією (активне змішування кодів) та 

креативною ненормативністю (свідоме 

порушення норм для привернення уваги). 

Гібридизація (англомовні вкраплення, 

суржик) використовується для 

позиціонування товару як сучасного, 

глобального та соціально-близького. Мовна 

гра та оказіоналізми є ключовими 

інструментами для створення ефекту 

запам‘ятовування (емфази) та швидкого 

вірусного поширення, ефективно долаючи 

«рекламну сліпоту» споживачів. Адаптація 

до медіалектів (через спрощення синтаксису 

та використання емоційних маркерів) є 

обов‘язковою умовою для успішної 

комунікації в цифровому просторі. 

Перспективи подальших досліджень, на 

нашу думку, полягають у детальнішому 

вивченні впливу цих трендів на нормативну 

мову та мовну картину світу українського 

суспільства в довгостроковій перспективі. 

Актуальним залишається розробка критеріїв 

оцінки етичності та соціальної 

відповідальності рекламного тексту в умовах 

його лінгвістичної агресивності та 

маніпулятивного потенціалу. Необхідне 
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порівняльне дослідження динаміки мовних трендів у кризові та стабільні періоди. 
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